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1. การค้นพบข้อมูลส�ำคัญ

1 ตลอดรายงานฉบับนี้ การประเมิน GDP แสดงให้เห็นถึง GDP ที่ “ราคาพ้ืนฐาน” (ซึ่งเรียกอีกชื่อหนึ่งว่ามูลค่าเพ่ิมรวม (Gross Value Added) หรือ GVA) แทนที่จะเป็นการประเมิน “ราคาตลาด” ที่โดยทั่วไปคือสถานะที่เป็น “หัวข้อส�ำคัญ” ในสถิติแบบเป็นทางการ โปรดทราบอีกเช่นกัน
ว่า ตลอดรายงานฉบับนี้ ตัวเลขผลผลิตรวม, GDP, ภาษี และการจ้างงานที่อ้างอิงอยู่ในแผนภูมิ ตาราง และข้อความตัวหนังสือ อาจจะไม่ได้เป็นยอดสรุปที่แท้จริงอันเนื่องมาจากการปัดเศษ นอกจากนี้ ตัวเลขของจ�ำนวนงานในรายงานนี้ถูกปัดให้เป็นจ�ำนวนเต็มร้อยที่ใกล้เคียงที่สุด
2 "การแพร่ภาพโทรทัศน์” หมายถึงโทรทัศน์ที่รับการแพร่สัญญาณออกอากาศภาคพ้ืนดินโดยไม่มีค่าใช้จ่าย

อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยสร้างผลงานที่ส�ำคัญให้
เศรษฐกิจภายในประเทศ ในปี 2558...

อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยสร้างรายได้ส่วนร่วมโดยตรงต่อ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) เป็นเงิน
จ�ำนวน 60.3 พันล้านบาทในปี 2558 ซึ่งเทียบ
เท่ากับสูงกว่าร้อยละ 0.4 ของ GDP ของ
ประเทศ1 

การแพร่สัญญาณโทรทัศน์มีผลเกินครึ่งหนึ่ง
ของ GDP ของอุตสาหกรรมนี้มาเล็กน้อย 
(32.5 พันล้านบาท) (แผนภาพ 1)2 ตามมาด้วย
ผลประกอบการของเคเบิลทีวี (11.3 พันล้าน
บาท) และการผลิตและการเผยแพร่รายการ
โทรทัศน์ (7.6 พันล้านบาท) ส่วนที่เหลือเป็น
ของอุตสาหกรรมโทรทัศน์ทั้งหลาย (รวมถึง
โทรทัศน์ดาวเทียมและโทรทัศน์ออนไลน์) ซึ่ง
รวมกันได้ 4.5 พันล้านบาท

ส่วนอุตสาหกรรมภาพยนตร์ แบ่งเป็นการผลิต
และการจัดจ�ำหน่ายภาพยนตร์ การฉาย
ภาพยนตร์ในโรงกับสื่อบันเทิงภายในที่พัก 
(ส่วนใหญ่คือการขายดีวีดี) คิดเป็นมูลค่า 4.3 
พันล้านบาท

…การคงอยู่ของงานที่มีผลกระทบสูงอย่างมี
นัยส�ำคัญ…

อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยโดย
รวมสนับสนุนโดยตรงต่องาน 55,200 
ต�ำแหน่งในปี 2558 (แผนภาพ 2)1

แผนภาพ 1 : รายได้ส่วนร่วมโดยตรงต่อ GDP ขององค์ประกอบส่วนต่าง ๆ จาก
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ในปี 2558 (หน่วยเป็นพันล้านบาทและร้อยละ)

แผนภาพ 2 : การจ้างงานโดยตรงขององค์ประกอบส่วนต่าง ๆ จากภาคอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ในปี 2558 (แยกเป็นจ�ำนวนบุคคลที่ได้รับการจ้างงานและร้อยละ)

การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนต์
1.2 พันล้านบาท 2%

การแพร่สัญญาณโทรทัศน์
32.5 พันล้านบาท, 54%

เคเบิลทีวี
11.3 พันล้านบาท, 19%

โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม
4.2 พันล้านบาท, 7%

ออนไลน์ (IPTV)
0.3 พันล้านบาท, 0%

งานแสดงภาพยนตร์
1.7 พันล้านบาท 3%

ความบันเทิงภายในบ้าน
1.4 พันล้านบาท 2%

การผลิตและเผย
แพร่ทางโทรทัศน์
7.6 พันล้านบาท 13%

แหล่งข้อมูล : Oxford Economics

60.3 
พันล้านบาท

แหล่งข้อมูล : Oxford Economics

การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์
2,300, 4%

การแพร่
สัญญาณโทรทัศน์

24,300, 44%

เคเบิล
8,500, 15%

โทรทัศน์ผ่า
นดาวเทียม
3,200, 6%

ออนไลน์ (IPTV)
200, 0%

งานแสดงภาพยนตร์
4,500, 8%

ความบันเทิงภายในบ้าน
4,200, 8%

การผลิตและเผย
แพร่ทางโทรทัศน์
8,000, 15%

55,200 
งาน
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การแพร่สัญญาณโทรทัศน์คือภาคส่วนย่อยที่มี
บทบาทส�ำคัญเช่นเคย โดยมีการจ้างงาน
บุคลากร 24,300 คน อุตสาหกรรมภาพยนตร์
โดยรวมมีส่วนร่วมในการสร้างงาน 11,000 
งาน คิดเป็นร้อยละ 20 ของจ�ำนวนรวมของ
อุตสาหกรรมในวงกว้าง 

มูลค่าส่วนแบ่งของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และ
โทรทัศน์ใน GDP รวมของประเทศ (ร้อยละ 
0.4) นั้นมีจ�ำนวนสูงกว่ามูลค่าส่วนแบ่งจาก
การจ้างงานในอุตสาหกรรมอย่างมีนัยส�ำคัญ 
(ร้อยละ 0.1) แผนภาพนี้แสดงผลิตภาพที่มี
ผลกระทบสูงของบุคคลที่ท�ำงานใน

อุตสาหกรรมนี้ทั้งหมด ในปี 2558 ผลิตภาพ
ส่วนร่วมเฉลี่ยของ GDP ต่อลูกจ้างคิดเป็นเงิน 
1.1 ล้านบาท ซึ่งคิดเป็นสามเท่าของค่าเฉลี่ย
ของระบบเศรษฐกิจทั้งหมดของประเทศไทย 
การแพร่ภาพโทรทัศน์มีบทบาทเกินครึ่งของ
ภาคส่วนนี้และเป็นตัวขับเคลื่อนหลักส�ำคัญ
ของผลผลิตนี้ ส่งผลให้มีการจ่ายออก 1.3 ล้าน
บาทต่อลูกจ้างหนึ่งคน

การจ้างงานโดยตรงที่สร้างโดยอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์นี้สามารถน�ำมาเปรียบ
เทียบกับอุตสาหกรรมหลักอื่นได้ (แผนภาพ 3) 
ข้อมูลนี้ใกล้เคียงกับอัตราการจ้างงานรวมที่

เกิดจากกิจกรรมกีฬา มหรสพ และนันทนาการ 
(รวมถึงศิลปะ เพลง พิพิธภัณฑ์ และกีฬา
ทั้งหมด) และสูงกว่าภาคส่วนธุรกิจบริการ
ส�ำคัญ ๆ เช่น กิจกรรมการเช่าและการเช่าซื้อ 
(รวมถึงการเช่ายานพาหนะ เครื่องใช้อุปกรณ์
ภายในบ้าน และเครื่องจักรกลอื่น ๆ)

…และรายได้ทางภาษีส�ำคัญที่เกิดขึ้น

ผ่านกิจกรรมทางเศรษฐกิจนี้ อุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ของไทยก็ยังได้สร้าง
รายได้ส่วนร่วมจากภาษีภายในประเทศเป็น
จ�ำนวนมาก ซึ่งการสนับสนุนส่วนหนึ่งได้จาก

ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตที่จ่ายโดผู้แพร่
สัญญาณโทรทัศน์ โดยรวม ภาษีที่เก็บได้มี
มูลค่าประมาณ 18.8 พันล้านบาทหรือร้อยละ 
0.8 ของภาษีรวมภายในประเทศของปี 2558 
ซึ่งมันมีมูลค่าสูงกว่ามูลค่าอุตสาหกรรมนี้ใน
ส่วนแบ่ง GDP ของประเทศเสียอีก ซึ่งสะท้อน
ให้เห็นถึงการค่าใช้จ่ายเฉลี่ยที่สูงกว่า เทียบกับ
กับกิจกรรมของตัวมันเอง

แผนภาพ 3 : การจ้างงานโดยตรงในอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยปี 2558 เทียบกับกับอุตสาหกรรมอื่น ๆ

70,00060,00050,00040,00030,00020,00010,0000

บุคคลที่ได้รับการจ้างงาน
แหล่งข้อมูล : Oxford Economics ตัวเลขถูกปัด

ส่วนงานธุรการสำนักงาน การสนับสนุน
 และการสนับสนุนธุรกิจอื่น ๆ

กิจกรรมการจ้างงาน

กิจกรรมการเช่าและการเช่าซื้อ

อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์

กิจกรรมกีฬา สวนสนุก แ ละนันทนาการ

กิจกรรมความคิดสร้างสรรค์ ศิลปะ และการบันเทิง 63,500

57,700

55,200

49,800

48,600

43,900
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ยอดรวมทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยของพ.ศ. 2558 
เท่ากับ 132 พันล้านบาท

บทบาททางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยขยายออกไปนอก
กิจกรรมโดยตรงขององค์กรที่ด�ำเนินงานใน
อุตสาหกรรมนี้ ด้วยเหตุนี้ การวิเคราะห์ของ
เราจึงตรวจสอบลึกไปถึงห่วงโซ่อุปทานของ
อุตสาหกรรมนี้ (ผลกระทบโดยอ้อม) และการ
ใช้จ่ายของลูกจ้าง (ผลกระทบชักน�ำ) ว่ามีอิทธิ
ผลต่อระบบเศรษฐกิจโดยรวมอย่างไรอีกด้วย 

อุตสาหกรรมนี้ได้สร้างรายได้ส่วนร่วมทางอ้อม
ต่อ GDP ของไทยถึง 32.0 พันล้านบาท ผ่าน
ทางห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม ควบคู่กับ
ยอดเพ่ิมเติมอีก 39.3 พันล้านบาทในการใช้
จ่ายของลูกจ้าง (โดยอุตสาหกรรมและห่วงโซ่
อุปทานของอุตสาหกรรม) และรวมเข้ากับราย
ได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจโดยตรงมูลค่า 60.3 
พันล้านบาท ซึ่งหมายความว่ายอดธุรกิจรวม
ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยมี
มูลค่าถึง 131.6 พันล้านบาท

กิจกรรมทางเศรษฐกิจนี้ก่อให้เกิดการจ้างงาน
เพ่ิมเติมอย่างมีนัยส�ำคัญ พร้อมด้วยงานของ
ส่วนการสนับสนุนในอุตสาหกรรมจ�ำนวน 
115,400 งานผ่านทางผลกระทบทางอ้อมและ
อีก 159,400 งานผ่านทางผลกระทบชักน�ำ ผล
รวมของการจ้างงานของส่วนสนับสนุน
ทั้งหมดในทุกกิจกรรมคือ 330,000 งาน 
จ�ำนวนที่ค่อนข้างจ�ำกัดของการจ้างงานนี้คือ
การสนับสนุนโดยตรง ซึ่งเน้นให้เห็นความ
ส�ำคัญที่แท้จริงของจ�ำนวนโดยเฉลี่ยที่สูงกว่า
ของแรงงาน ธุรกิจต่าง ๆ ที่ท�ำงานร่วมกับ
ห่วงโซ่อุปทานและในอุตสาหกรรมที่มีการเผชิญ
หน้ากับผู้บริโภคโดยตรง

ยิ่งไปกว่านั้น ผลกระทบเหล่านี้ก็ยังสร้างรายได้
ทางภาษีมูลค่า 33.3 พันล้านบาทอีกด้วย ซึ่ง 

6.3 พันล้านได้จากห่วงโซ่อุปทาน และอีก 8.2 
พันลา้นจากรายไดส่้วนรว่มของผลกระทบชกัน�ำ 

ชั้นของผลกระทบที่แตกต่างกันเหล่านี้ได้ก่อ
ผลกระทบนี้ด้วยวิธีใดนั้น มีการอธิบายด้วย
ภาพประกอบใน แผนภาพ 4 ผลลัพธ์เหล่านี้มี
การแบ่งย่อยโดยมีรายละเอียดมากขึ้น ตาม
ประเภทของกจิกรรม แสดงใหเ้หน็ใน แผนภาพ 5

แผนภาพ 4 : รายได้ส่วนร่วมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทยต่อ GDP ภาษี และ
การจ้างงาน ปี 2558

แผนภาพ 5 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทย ตามชนิดของกิจกรรม ในปี 2558

ผลลัพธ์รวม 
(พันล้านบาท)

GDP 
(พันล้านบาท)

ภาษี 
(พันล้านบาท)

การจ้างงาน 
(จ�ำนวนคน)

ภาคส่วนย่อย โดยตรง รวม โดยตรง รวม โดยตรง รวม โดยตรง รวม
การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์ 3.1 8.5 1.2 3.4 0.3 0.8 2,300 13,800
งานแสดงภาพยนตร์ 6.4 12.9 1.7 4.3 0.5 1.0 4,500 12,000
ความบันเทิงภายในบ้าน 1.6 2.7 1.4 1.8 0.4 0.5 4,200 5,600
การผลิตและเผยแพร่ทางโทรทัศน์ 26.6 72.8 7.6 26.6 2.0 6.1 8,000 113,000
การแพร่สัญญาณโทรทัศน์ 77.6 166.4 32.5 64.1 10.5 16.8 24,300 124,500
เคเบิลทีวี 27.1 58.0 11.3 22.4 3.7 5.9 8,500 43,400
โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม 10.1 21.8 4.2 8.4 1.4 2.2 3,200 16,300
ออนไลน์ (IPTV) 0.8 1.6 0.3 0.6 0.1 0.1 200 1,200
รวม 153.2 344.8 60.3 131.6 18.8 33.3 55,200 330,000
ยอดสรุปอาจไม่เท่ากับยอดรวมเนื่องจากการปัดเศษ

ผลกระทบรวม

การจ้างงาน

รายได้ส่วนร่วมต่อ GDP
(พันล้านบาท)

รายได้จากภาษีอากร
(พันล้านบาท)

โดยตรง

55,200

6.3 18.8 60.3 32.0 39.3 131.68.233.3

โดยอ้อม

115,400

159,400

330,000

ชักนำ
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เราได้ผลลัพธ์นี้มาได้ด้วยวิธีใด
รายงานนี้จัดท�ำขึ้นโดย Oxford Economics 
และได้รับมอบหมายให้ท�ำโดยสมาคมผู้สร้าง
ภาพยนตร์แห่งสหรัฐอเมริกา (MPAA) 
วัตถุประสงค์ของโครงการนี้คือเพ่ือระบุขนาด
ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยและยอดรวมธุรกิจที่อุตสาหกรรม
นี้สร้างขึ้น หมวดนี้เป็นข้อสรุปของหลักการ 
รายละเอียดทั้งหมดของหลักการนี้และแหล่ง
ข้อมูลที่ใช้ ระบุไว้ในภาคผนวก

ยอดธุรกิจโดยตรง

จุดเริ่มต้นของการวิเคราะห์นี้เกี่ยวข้องกับ
การก�ำหนดขนาดของภาคส่วนที่แตกต่างกัน
ของตลาด

ส�ำหรับอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ 
การจัดท�ำได้ใช้ข้อมูลอันเป็นประโยชน์จากผล
ส�ำรวจการค้าขายและบริการของปี 2556  
ซึ่งจัดท�ำโดยส�ำนักงานสถิติแห่งชาติของ
ประเทศไทย ข้อมูลนี้ระบุขนาดทุกภาคส่วน
ของอุตสาหกรรม การถ่ายทอดสัญญาณ
โทรทัศน์วิเคราะห์โดยรายงาน Dataxis ซึ่ง
สรุปรายได้ของส่วนนี้เอาไว้ ท้ายสุด ความ
บันเทิงภายในบ้านวิเคราะห์โดยฐานข้อมูลจาก
รายงานของ PwC

การเปลี่ยนแปลงของข้อมูลเหล่านี้ท�ำให้
สามารถคาดการณ์ผลลัพธ์ของพ.ศ. 2558 
ได้ โดยใช้ข้อมูลเศรษฐศาสตร์มหัพภาคที่
สามารถเข้าถึงได้ผ่านธนาคารข้อมูลของ 
Oxford Economics และฐานข้อมูลเรื่อง
การเปลี่ยนแปลงของภาคส่วนนี้ที่ได้รับจาก 
MPAA

ผลส�ำรวจการค้าขายและบริการถูกน�ำมาใช้
อีกครั้งเพ่ือระบุรายได้รวมต่อ GDP ของส่วน
ย่อยแต่ละภาคส่วน ตลอดจนการจ้างงานที่
สนับสนุนกิจกรรม

ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ

ข้อมูลนี้ช่วยให้ทราบการใช้เงินขององค์กร
ต่าง ๆ

ผ่านห่วงโซ่อุปทานและการบริโภคของลูกจ้าง
แต่ละคนทั้งใช้จ่ายโดยตรงหรือผ่านห่วงโซ่
อุปทาน

ประมาณการส�ำหรับผลผลิตรวมทั้งหมดของ
แต่ละอุตสาหกรรมสร้างขึ้นจากฐานข้อมูลนี้ 
การประมาณค่า GDP ยึดจากการวิเคราะห์
ตาราง I-O โดยการจ้างงานมาจากความ

สัมพันธ์ระหว่าง GDP และการจ้างงาน ที่ได้
รับจากส�ำนักงานสถิติแห่งชาติและธนาคาร
กลาง ความสัมพันธ์ระหว่างผลกระทบ
โดยตรง โดยอ้อม และผลกระทบชักน�ำ มีการ
อธิบายด้วยภาพประกอบด้านล่าง

รายได้ส่วนร่วมจากภาษีได้รับการวิเคราะห์บน
พ้ืนฐานของอัตราการเรียกเก็บภาษีที่มีผลใช้
บังคับส�ำหรับรายได้ของพนักงาน ผลก�ำไร
ขององค์กร โภคภัณฑ์ และการน�ำเข้า  
ประมาณการเหล่านี้ได้ใช้ฐานข้อมูลของภาษี
และสถิติทางเศรษฐกิจจากส�ำนักงานสถิติ
แห่งชาติ นอกจากนี้ก็ยังได้รวมค่าธรรมเนียม

ใบอนุญาตเพ่ิมเติมที่เรียกเก็บในการถ่ายทอด
สัญญาณโทรทัศน์ไว้ด้วย ตามหลักฐานที่ได้
รับจากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ซึ่งมีการระบุข้อมูล
โดยละเอียดไว้ในภาคผนวก

ขอบข่ายงานผลกระทบด้านเศรษฐกิจ

ผลกระทบ
โดยตรง

 
รายจ่ายของ
บริษัท/

อุตสาหกรรม

ผลกระทบโดย
อ้อม

การซื้อวัตถุดิบ
จากผู้จัดหาสินค้า

หรือบริการ

ห่วงโซ่อุปทาน
ของผู้จัดหาสินค้า
หรือบริการเอง

ผลกระทบชักน�ำ

ผู้บริโภค  
การจ่ายใช้จ่ายจาก
ค่าแรงของลูกจ้าง :

• �อาหารและเครื่อง
ดื่ม

• นันทนาการ

• �เสื้อผ้าเครื่องนุ่ง
ห่ม

• �สิ่งของเครื่องใช้
ภายในบ้าน

ผลกระทบรวม

 
มูลค่าเพ่ิม

การจ้างงาน

ภาษี
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2. อุตสาหกรรมภาพยนตร์

3 นี่เป็นการแสดงส่วนย่อยขนาดเล็กที่เราได้แยกการผลิต กระบวนการหลังการผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์ อย่างไรก็ตามรายงานจ�ำนวนมากอื่นที่เหลือได้พิจารณาข้อมูลเหล่านี้รวมกัน

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ประกอบด้วยการผลิต 
กระบวนการหลังการผลิต การเผยแพร่ และ
งานแสดงภาพยนตร์ (รวมถึงวัตถุความ
บันเทิงภายในบ้าน) องค์ประกอบเหล่านี้ท�ำให้
เกิดผลกระทบที่โดดเด่นต่อเศรษฐกิจภายใน
ประเทศ รายงานส่วนนี้พิจารณายอดธุรกิจ
รวมของอุตสาหกรรม ตลอดจนการแยกการ
วิเคราะห์แต่ละองค์ประกอบ

2.1 การจัดวางองค์ประกอบของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์

องค์ประกอบหลักของภาคส่วนนี้คืองานแสดง
ภาพยนตร์ โดยมีรายได้ส่วนร่วมโดยตรงต่อ 
GDP ซึ่งมีมูลค่า 1.7 พันล้านบาท ในปี 2558 
(แผนภาพ 6) ข้อมูลนี้แสดงให้เห็นว่ามูลค่าดัง
กล่าวคิดเป็นสองส่วนห้าของยอดรวมธุรกิจ
ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ทั้งหมด กิจกรรม
งานแสดงภาพยนตร์นี้สนับสนุนให้มีการจ้าง
งานโดยตรงรวมทั้งสิ้น 4,500 งาน และคิด
เป็นสองส่วนห้าของภาพยนตร์ที่ฉายใน
ประเทศไทย

การสนับสนุนเพ่ิมเติมในการผลิตภาพยนตร์
ของ GDP มีมูลค่า 1.1 พันล้านบาท ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 26 ของยอดรวมของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ มีการจ้างงาน 2,100 ต�ำแหน่งเกิด
ขึ้นจากกิจกรรมนี้3 กระบวนการหลังการผลิต
และการเผยแพร่มีส่วนเพียงเล็กน้อยใน
กระบวนการผลิตภาพยนตร์ มียอดเพ่ิมมาอีก
เพียง 81 ล้านบาทใน GDP และการสร้างงาน 
170 ต�ำแหน่ง

การขายความบันเทิงภายในบ้านสร้างรายได้
ส่วนร่วมต่อ GDP เพ่ิมอีก 1.4 พันล้านบาท ซึ่ง
คิดเป็นเกือบหนึ่งในสามของยอดรวม นอกจาก
นี้ยังมีภาษีอีก 0.5 พันล้านบาทและมีการจ้าง
งานโดยตรงจ�ำนวน 4,200 งาน

2.2 ผลกระทบทางเศรษฐกิจ

นอกเหนือจากผลกระทบโดยตรงเหล่านี้ ห่วง
โซ่อุปทานที่กิจกรรมนี้พ่ึงพาอยู่ได้สร้างผลกระ
ทบโดยอ้อมให้กับ GDP คิดเป็น 3.2 พันล้าน
บาทในปี 2558 เมื่อน�ำมารวมกับยอดรวมที่เกิด
จากผลกระทบชักน�ำมูลค่า 2.0 พันล้านบาท 
ท�ำให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์เพ่ิมยอดให้ GDP 
ของประเทศไทยอีก 9.5 พันล้านบาท

จ�ำนวนการจ้างงานที่มีนัยส�ำคัญนั้นเกิดขึ้นใน
ฐานะผลที่ตามมา ด้วยการสร้างงานที่เกิดขึ้น
โดยตรง 12,400 งานและจากผลกระทบชักน�ำ
อีก 8,000 งาน การจ้างงานทั้งหมดที่เกิด
จากอุตสาหกรรมภาพยนตร์จึงวัดได้ถึง 
31,300 ต�ำแหน่ง

รายได้จากภาษีทั้งหมดมีมูลค่า 2.2 พันล้าน
บาท ซึ่งมาจากผลกระทบโดยตรงของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่คิดเป็นมูลค่า 1.1 พัน
ล้าน

แผนภาพ 6 : รายได้ส่วนร่วมโดยตรงต่อ GDP ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ (พันล้านบาท)

แหล่งข้อมูล : Oxford Economics

การผลิตภาพยนตร์
1.09 พันล้านบาท, 26%

กระบวนการหลังการ
ผลิตภาพยนตร์

0.05 พันล้านบาท, 1%

การเผยแพร่ภาพยนตร์
0.03 พันล้านบาท, 1%

งานแสดงภาพยนตร์
1.71 พันล้านบาท, 40%

ความบันเทิงภายในบ้าน
1.39 พันล้านบาท, 32%

ยอดสรุปอาจไม่เท่ากับยอดรวมเนื่องจากการปัดเศษ

4.28 
พ นัลา้นบาท
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แผนภาพ 7 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตร์

แผนภาพ 8 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของการผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์

การจ้างงาน

9,000

10,000 35,000

30,000

25,000

20,000

15,000

10,000

5,000

8,000

7,000

6,000

5,000

4,000

3,000

2,000

1,000

0 0
GDP (LHS) การจ้างงาน (RHS)

พันล้านบาท

แหล่งข้อมูล : Oxford Economics

2.0

9.5

4.3

3.2

ภาษี (LHS)

0.4
2.2

1.1

0.7

8,000

31,300

11,000

12,400

โดยตรง โดยอ้อม ชักนำ

ยอดสรุปอาจไม่เท่ากับยอดรวมเนื่องจากการปัดเศษ

การจ้างงาน

3.5

4.0 16,000

14,000

12,000

10,000

8,000

6,000

4,000

2,000

3.0

2.5

2.0

1.5

1.0

0.5

0 0
GDP (LHS) การจ้างงาน (RHS)

พันล้านบาท

แหล่งข้อมูล : Oxford Economics

0.8

3.4

1.2

1.4

ภาษี (LHS)

0.2
0.8

0.3
0.3

3,900

13,800

2,300

7,600

โดยตรง โดยอ้อม ชักนำ

ยอดสรุปอาจไม่เท่ากับยอดรวมเนื่องจากการปัดเศษ

2.3 ผลผลิต

ในปี 2558 ผลผลิตของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยสูงกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศ ค่า
เฉลี่ยการจ้างงานภาคส่วนนี้สร้างยอดรวม
โดยตรงต่อ GDP 427,000 บาท ซึ่งสูงกว่า
ค่าเฉลี่ยของยอดรวมธุรกิจทั้งประเทศ 20% 
(ในอดีตรายได้สูงสุดของรายได้ส่วนร่วมนี้เป็น
ของการผลิตภาพยนตร์ ซึ่งมีมูลค่าเท่ากับ 
518,000 บาท) 

โดยการบรรลุผลผลิตที่มีระดับค่อนข้างสูงนี้ 
การได้รับผลิตภาพที่ค่อนข้างสูงนี้ ท�ำให้
อุตสาหกรรมภาพยนตร์สามารถสร้างรายได้ที่
สูงให้กับลูกจ้างและท�ำให้ภาษีเพ่ิมขึ้นตามไป
ด้วย การงานในอุตสาหกรรมนี้ช่วยยกระดับ
คุณภาพชีวิตและช่วยรัฐขยายบริการสาธารณะ
ผ่านการจ�ำนวนภาษีอันมหาศาล

2.4 การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์

การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์ใน
ประเทศไทย ซึ่งรวมถึงกิจกรรมทั้งหมดที่
เกี่ยวข้องกับกระบวนการในการผลิต
ภาพยนตร์ ทั้งการผลิตและกระบวนการหลัง
การผลิต ตลอดจนการเผยแพร่เนื้อหาของ
ภาพยนตร์

รายได้ส่วนร่วมต่อ GDP ที่สร้างผ่านทาง
กิจกรรมเหล่านี้มีมูลค่า 3.4 พันล้านบาท ในปี 
2558 (แผนภาพ 8) ซึ่งท�ำให้เกิดการจ้างงาน 
13,800 ต�ำแหน่งและก่อให้เกิดรายได้จากภาษี 
0.8 พันล้านบาท
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2.5 งานแสดงภาพยนตร์

งานแสดงภาพยนตร์เกี่ยวข้องกับการฉาย
ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ทั้งหลาย ในปีพ.ศ. 
2558 ภาคส่วนนี้ถือเป็นส่วนเดี่ยวที่มีขนาด
ใหญ่ที่สุดของยอดรวม GDP ของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์

กิจกรรมนี้ท�ำให้เกิดรายได้ส่วนร่วมต่อ GDP ที่
มูลค่า 4.3 พันล้านบาท โดยการสนับสนุน 
12,000 งานและการสร้างรายได้จากภาษี
มูลค่า 1.0 พันล้านบาทให้กับรัฐบาล (แผนภาพ 
9)

4 PwC, “การใช้จ่ายในส่วนของความบันเทิงและสื่อไทยจะมียอดจ่ายแตะ 14.8 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2560 เนื่องจากค่าใช้จ่ายโฆษณาทางอินเทอร์เน็ตและโทรศัพท์ที่พุ่งสูงขึ้น ” ใน www.pwc.com

2.6 ความบันเทิงภายในบ้าน (วัตถุ)

องค์ประกอบสุดท้ายของภาคส่วนนี้แสดงให้
เห็นถึงการบริโภควัตถุของสื่อภาพยนตร์
ภายในบ้านของผู้บริโภค โดยการซื้อและการ
เช่าดีวีดีเป็นหลัก กิจกรรมรูปแบบนี้ลดลง
อย่างต่อเนื่องในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 
เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการบริโภค 
ผู้บริโภคหันไปหาผลิตภัณฑ์ดิจิตอล ซึ่งมี
รายงานชิ้นหนึ่งประมาณการการหดตัวต่อปี ปี
ละ 4.2% อย่างไรก็ตาม ภาคส่วนนี้ก็ยังคงมี
ความส�ำคัญมากพอที่จะรวมไว้ในฐานะองค์
ประกอบหนึ่งของอุตสาหกรรม4

ความบันเทิงภายในบ้านสร้างรายได้ส่วนร่วม
โดยตรงมูลค่า 1.4 พันล้านบาทต่อ GPD โดยมี
ยอดรวมของผลกระทบมูลค่า 1.8 พันล้านบาท 
(แผนภาพ 10) ก่อให้เกิดการจ่ายภาษีเกือบ 
0.5 พันล้านบาทและสร้างงาน 5,600 
ต�ำแหน่ง

แผนภาพ 9 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของงานแสดงภาพยนตร์ แผนภาพ 10 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของความบันเทิงภายในบ้าน
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http://www.pwc.com/th/en/press-room/press-release/2013/new-release-10-07-2013-outlook.html
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3. อุตสาหกรรมโทรทัศน์

5 Dataxis, “ตลาดการซื้อการรับสัญญาณโทรทัศน์ของประเทศไทยปี 2555-2563” (รายงาน, รายงาน APAP TV, 2559)
6 การจ�ำแนกประเภทนี้ต่างจากการวิเคราะห์ในอดีตที่ด�ำเนินการเมื่อปี 2555 เนื่องจากการใช้แหล่งข้อมูลที่เป็นทางเลือกอื่น
7 Dataxis, “ตลาดการซื้อการรับสัญญาณโทรทัศน์ของประเทศไทยปี 2555-2563” (รายงาน, รายงาน APAP TV, 2559)
8 การสร้างแบบจ�ำลองนี้ใช้ข้อมูลในการวิเคราะห์ภาคส่วนนี้ของ Dataxis เป็นพ้ืนฐาน

การครอบครองโทรทัศน์ในประเทศไทยใกล้
เคียงกับสากล ร้อยละ 98 ของ 23.2 ล้านครัว
เรือนในประเทศมีโทรทัศน์เป็นของตัวเองเมื่อ
ปีพ.ศ. 25585 การครอบคลุมเป็นวงกว้างนี้
ช่วยให้ภาคส่วนนี้สร้างยอดเศรษฐกิจอย่างมี
นัยส�ำคัญ 

การถ่ายทอดสัญญาณของรายการสู่ผู้บริโภค
ทั่วประเทศไทยมีอยู่สี่รูปแบบคือ : การแพร่
สัญญาณออกอากาศของโทรทัศน์ (ใน
รายงานนี้หมายถึงการแพร่ภาพโทรทัศน์ทั่วไป) 
โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม เคเบิลทีวี และโทรทัศน์
ออนไลน์ (ซึ่งเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า IPTV หรือ
การกระจายสัญญาณโทรทัศน์ผ่าน
อินเตอร์เน็ต)6 ท่ามกลางการแพร่สัญญาณสี่
รูปแบบนี้ รายได้ต่าง ๆ นั้นขับเคลื่อนโดยทั้ง
การสมัครสมาชิกช่องโทรทัศน์ที่ต้องจ่ายเงิน
ซื้อและการโฆษณา แหล่งที่มาของรายได้จาก
การโฆษณานั้นมีความยั่งยืนกว่าอีกแหล่งที่มา
หนึ่ง แน่นอนว่าโทรทัศน์นั้นเป็นส่วนที่มีบทบาท
ส�ำคัญของอุตสาหกรรมการโฆษณา ซึ่งคิด
เป็นร้อยละ 60 ของรายได้จากสื่อโฆษณา
ทั้งหมดในประเทศไทยในปี 25587 

ส่วนที่เหลือของอุตสาหกรรมโทรทัศน์ประกอบ
ด้วยการผลิตและการเผยแพร่รายการโทรทัศน์

3.1 รายได้ส่วนร่วมต่อ GDP และภาษี

ทั่วทุกอุตสาหกรรมโทรทัศน์โดยรวม บริษัท
ต่าง ๆ สร้างรายได้ส่วนร่วมโดยตรงต่อ GDP 
มูลค่า 56 พันล้านบาท (แผนภาพ 11) ยังมี
ส่วนเพ่ิมเติมจากผลกระทบโดยอ้อมจากห่วงโซ่
อุปทานและผลกระทบชักน�ำที่ท�ำให้ผู้บริโภคจ่าย
เพ่ิมขึ้นอีก 28.8 พันล้าน และ 37.3 พันล้าน
บาทตามล�ำดับ ผลกระทบต่อ GDP โดยรวม
ของอุตสาหกรรมโทรทัศน์ จึงมีมูลค่า 122.1 
พันล้านบาท

ผลรวมของรายได้จากภาษีที่เกิดจากกิจกรรม
นี้คือ 31.1 พันล้านบาท ซึ่งมากกว่าครึ่งของ
รายได้นี้มีที่มาจากกิจกรรมโดยตรงของบริษัท
ต่าง ๆ ในภาคส่วนนี้ (17.6 พันล้านบาท) และ
ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตที่จ่ายโดยบริษัทผู้ผลิต
รายการโทรทัศน์ทั่วทุกแพลตฟอร์มต่าง ๆ 8

แผนภาพ 11 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจรวมของอุตสาหกรรมโทรทัศน์
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3.2 การจ้างงานและผลผลิต

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม
โทรทัศน์นั้นสนับสนุนให้มีการจ้างงานจ�ำนวน
มาก ในปีพ.ศ. 2558 ยอดรวม 298,700 งาน 
โดยเป็นงานโดยอ้อม 103,000 ต�ำแหน่งผ่าน
ทางห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม และ 
151,400 งานซึ่งเป็นผลกระทบชักน�ำจากการใช้
จ่ายของผู้บริโภค 

รายได้ส่วนร่วมโดยตรงของการจ้างงานนั้นมี
จ�ำนวนน้อยอย่างมีนัยส�ำคัญ ก�ำลังคนจ�ำนวน
น้อยนี้ถูกขับเคลื่อนด้วยผลผลิตปริมาณสูงใน
อุตสาหกรรมโทรทัศน์ ซึ่งมียอดรวมมากกว่า 
1.26 ล้านบาทต่อคนของ GDP ปีพ.ศ. 2558 
(Fig. 12) นี่มากกว่าสามเท่าของค่าเฉลี่ย

ผลผลิตของระบบเศรษฐกิจทั้งหมด และสูง
กว่าค่าเฉลี่ยของภาคผลิตรายการโทรทัศน์และ
การแพร่สัญญาณโทรทัศน์ร้อยละ 45 ผลผลิต
ปริมาณสูงนี้ขับเคลื่อนหลักโดยการถ่ายทอด
สัญญาณโทรทัศน์ซึ่งเป็นองค์ประกอบขนาด
ใหญ่ที่สุดและมีผลผลิตจ�ำนวนสูงสุดของ
อุตสาหกรรมนี้

3.3 การแพร่ภาพโทรทัศน์

รูปแบบของโทรทัศน์ที่เก่าแก่ที่สุดและแพร่
หลายมากที่สุดในประเทศไทย คือการแพร่
สัญญาณออกอากาศฟรี ในปีพ.ศ. 2558 ยอด
รวมใน GDP ผ่านกิจกรรมรูปแบบนี้มีมูลค่า 
64.1 พันล้านบาท

ในปี 2558 ยอดรวมของรายได้จากภาษีที่สร้าง
ขึ้นโดยภาคส่วนนี้มีมูลค่า 16.8 ล้านบาท 
นอกจากนี้ก็ยังสร้างงานอีก 124,500 
ต�ำแหน่ง

ตามการแสดงภาพประกอบของผลกระทบใน 
แผนภาพ 13 แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าราย

ได้จากผลกระทบชักน�ำนั้นเป็นรายได้ส่วนร่วมที่
มีนัยส�ำคัญ ทั้งนี้เนื่องจากค่าตอบแทนของค่า
จ้างที่ค่อนข้างสูง และการบริโภคที่ไปในทาง
เดียวกัน การจ้างงานชักน�ำจึงมีจ�ำนวนสูง 
เป็นธรรมชาติของจ�ำนวนแรงงานที่มีการ
เผชิญหน้ากับผู้บริโภค ผลกระทบโดยอ้อมจาก
ห่วงโซ่อุปทานในการวิเคราะห์นี้ถูกตัดออกไป 
เนื่องจากส่วนนี้จะถูกน�ำไปพิจารณาในหัวข้อ
การผลิตและการเผยแพร่รายการโทรทัศน์ ที่
อยู่ในข้อ 3.7 ที่จะตามมา รูปแบบของผลกระ
ทบโดยอ้อมขนาดเล็กและผลกระทบชักน�ำ
ขนาดใหญ่นั้นเกิดขึ้นซ�ำ้ ๆ ในการถ่ายทอด
สัญญาณโทรทัศน์ทุกรูปแบบ

แผนภาพ 12 : ผลผลิตของอุตสาหกรรมโดยเฉพาะ รายได้ต่อ GDP ต่อพนักงาน

แผนภาพ 13 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจรวมของการแพร่ภาพโทรทัศน์
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3.4 โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม

ขนาดการด�ำเนินการของโทรทัศน์ผ่าน
ดาวเทียมนั้นต่างจาแพร่สัญญาณโทรทัศน์ 
อย่างไรก็ตามยังคงสมควรที่จะพิจารณาถึง
รายได้ของภาคส่วนนี้

ผลกระทบโดยรวมต่อ GDP มีมูลค่าเท่ากับ 8.4 
พันล้านบาท โดยเป็นภาษี 2.2 พันล้านบาทและ
สร้างงาน 16,300 ต�ำแหน่ง

3.5 เคเบิลทีวี

การเปลี่ยนแปลงที่ส�ำคัญมากที่สุดในช่วงนี้ใน
ส่วนของโทรทัศน์นั้นอยู่ในภาคส่วนของเคเบิล
ทีวี เคเบิลทีวีระบบอนาล็อกที่เคยมีบทบาท
ส�ำคัญในอดีตนั้น ถูกแทนที่ด้วยเคเบิลทีวีระบบ
ดิจิตอลที่เติบโตอย่างรวดเร็วและกลายเป็น
ส่วนที่มีขนาดใหญ่ที่สุดเป็นอันดับสองในปีพ.ศ. 
2557 ข้อมูลนี้มีการอธิบายด้วยภาพประกอบใน 
แผนภาพ 18 ในตอนท้ายของหมวดนี้

จากการพิจารณาทั้งระบบอนาล็อกและดิจิตอล 
เราประมาณการว่ารายได้ส่วนร่วมต่อ GDP 
ของภาคส่วนนี้จะมีมูลค่า 22.4 พันล้านบาทใน
ปี 2558 เป็นรายได้จากภาษี 5.9 พันล้านบาท
และการสร้างงานรวม 43,400 ต�ำแหน่ง

แผนภาพ 14 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของโทรทัศน์ผ่านดาวเทียม แผนภาพ 15 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของโทรทัศน์ผ่านสายเคเบิล
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3.6 IPTV

เมื่อเปรียบเทียบกับการเผยแพร่รายการ
โทรทัศน์รูปแบบอื่น IPTV นั้นยังคงอยู่ในช่วง
เริ่มต้น อย่างไรก็ตาม การท�ำความเข้าใจใน
อุตสาหกรรมนี้นั้นมีความส�ำคัญ เนื่องจาก
โอกาสในการเติบโตของบริการออนไลน์นั้นเป็น
ที่ยอมรับเพ่ิมมากขึ้นในประเทศไทย

ในปี 2558 IPTV มีมูลค่ารวมทั้งสิ้น 0.62 พัน
ล้านบาทต่อเศรษฐกิจของไทย (แผนภาพ 16) 
รายได้จากภาษี 0.15 พันล้านบาท และสร้าง
งาน 1,200 ต�ำแหน่ง

3.7 การผลิตและการเผยแพร่

นอกเหนือจากการถ่ายทอดสัญญาณรายการ
โทรทัศน์แล้ว กระบวนการของการผลิต (ซึ่ง
รวมทั้งการผลิตและกระบวนการหลังการผลิต) 
และการเผยแพร่เนื้อหาในประเทศไทยก็สามารถ
แยกออกมาเป็นอีกหัวข้อได้

ในปี 2558 บริษัทที่ด�ำเนินงานในภาคส่วนนี้
สร้างรายได้ส่วนร่วมต่อ GDP ทั้งหมดที่มูลค่า 
26.6 พันล้านบาท รายได้จากภาษี 6.1 พันล้าน
บาท โดยมีการสร้างงานรวม 113,300 
ต�ำแหน่ง

แผนภาพ 16 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของ IPTV แผนภาพ 17 : รายได้ส่วนร่วมทางเศรษฐกิจของการผลิตและการเผยแพร่รายการโทรทัศน์
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3.8 วิวัฒนาการของการถ่ายทอดสัญญาณโทรทัศน์

9 Dataxis, “ตลาดการซื้อการรับสัญญาณโทรทัศน์ของประเทศไทยปี 2555-2563” (รายงาน, รายงาน APAP TV, 2559)
10 Dataxis, “ตลาดการซื้อการรับสัญญาณโทรทัศน์ของประเทศไทยปี 2555-2563” (รายงาน, รายงาน APAP TV, 2559)

ในปี 2558 การแพร่สัญญาณโทรทัศน์มีรายได้
คิดเป็นร้อยละ 67 ของอุตสาหกรรมโทรทัศน์
ไทยทั้งหมด โดยมีมูลค่า 77 พันล้านบาทจาก
รายได้รวมทั้งสิ้น 115 พันล้านบาทของ
อุตสาหกรรมโทรทัศน์

อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยนั้นอยู่ในระหว่างการวิวัฒนาการ 
ส่วนแบ่งรายได้จากอุตสาหกรรมการแพร่ภาพ
โทรทัศน์ลดลงจากร้อยละ 71 ในปีพ.ศ. 2555 
และตามการพยากรณ์จาก Dataxis จะลดลง
เป็นร้อยละ 59 ในปีพ.ศ. 2563 (Fig. 18)9 
เหตุการณ์นี้มีแนวโน้มว่าเป็นผลมาจากพ้ืนที่อัน
จ�ำกัดของสัญญาณโทรทัศน์ที่สามารถขยาย
ได้ ซึ่งเป็นการจ�ำกัดขอบเขตในการเติบโตของ
รายได้จากการโฆษณา 

แต่โอกาสในการเติบโตผ่านสื่ออื่นของโทรทัศน์
นั้นยังคงมีอยู่ แม้ว่ารายได้ของอุตสาหกรรม
โทรทัศน์ในปีพ.ศ. 2555 นั้นมีเพียงร้อยละ 4 
แต่ในปี 2558 เคเบิลทีวีระบบดิจิตอลได้กลาย
เป็นองค์ประกอบที่ใหญ่เป็นอันดับสอง มีอัตรา
ขยายตัวในตลาดร้อยละ 26 ภายในปีพ.ศ. 
2563 ตามการลดลงของเคเบิลทีวีระบบ
อนาล็อก โทรทัศน์ผ่านดาวเทียมจะมีบทบาทที่
จ�ำกัดมากกว่าและคาดว่าจะเติบโตอย่างคงที่
มากกว่า โดยเพ่ิมจากร้อยละ 9 ในปีพ.ศ. 2555 
เป็นร้อยละ 11 ในปีพ.ศ. 2563 จากข้อมูลที่บอก
ข้างต้น IPTV นั้นยังคงอยู่ในช่วงเริ่มต้น ตาม
การคาดการณ์จาก Dataxis ส่วนแบ่งตลาด
ในปีพ.ศ. 2563 จะเท่ากับ 3%

ดังนั้นอุตสาหกรรมโทรทัศน์ในประเทศไทยนั้น
อยู่ในระหว่างการวิวัฒนาการ ตามการเพ่ิมขึ้น
ของตัวเลือกเทคโนโลยี และผู้บริโภคสามารถ

ซื้อตัวเลือกการเป็นสมาชิกได้เพ่ิมมากขึ้น สิ่งนี่
เป็นผลมาจากการเติบโตของแพ็กเกจต่างๆ
ของโทรทัศน์ที่ต้องจ่ายเงินตามรูปแบบ ของ
การถ่ายทอดสัญญาณโทรทัศน์ ตามราย
ละเอียดข้างต้น

ทั้งนี้คาดว่าจ�ำนวนของช่องโทรทัศน์ที่ต้องจ่าย
เงินจะเพ่ิมจาก 5.68 ล้านในปี 2558 เป็น 8.95 
ล้านในปี 2563 และเพ่ิมจากร้อยละ 25 เป็น
ร้อยละ 34 ส�ำหรับทุกครัวเรือนที่มีโทรทัศน์ 
(แผนภาพ 19)10 การเติบโตดังกล่าวอ้างอิง
ตามการแสดงการเพ่ิมขึ้นที่มั่นคงของรายได้
ของครัวเรือนและการปรับปรุงเนื้อหาที่น�ำเสนอ
โดยบริการที่ไม่ใช่การแพร่สัญญาณภาคพ้ืน
ดิน

แผนภาพ 18 : รายได้จากการบริโภคโทรทัศน์รูปแบบต่าง ๆ ที่คาดหมายไว้

แผนภาพ 19 : ส่วนแบ่งของครัวเรือนที่เป็นเจ้าของโทรทัศน์ที่มีการซื้อขาย
แพ็คเก็จรายการของช่องโทรทัศน์
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แผนภาพ 20 : จ�ำนวนและมูลค่าของการผลิตของบริษัทต่างชาติในประเทศไทย11

ปี การโฆษณา สารคดี วีดีโอเพลง รายการโทรทัศน์ ภาพยนตร์เรื่อง
ยาว อื่น ๆ รวม รายได้

(ล้านบาท)

2553 255 178 50 46 49 0 578 1,869

2554 296 155 34 86 35 0 606 1,226

2555 314 122 41 106 53 0 636 1,782

2556 346 150 47 107 67 0 717 2,173

2557 294 159 44 89 41 4 631 1,934

2558 329 176 57 96 63 3 724 3,164

แหล่งข้อมูล : กองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่างประเทศ

11 แหล่งข้อมูล : กองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่างประเทศ : http://www.thailandfilmoffice.org/index.php/en/film-statistics  เข้าถึงเมื่อวันที่ 19 กันยายน 2559

4. การผลิตของบริษัทต่างชาติและธุรกิจท่องเที่ยว
4.1 การผลิตของบริษัทต่างชาติ

แม้ว่าอุตสาหกรรมโทรทัศน์ของไทยจะมีขนาด
ค่อนข้างเล็กเมื่อเทียบกับของประเทศใกล้เคียง 
แต่อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยนั้นมีความ
ก้าวหน้าสูงโดยสามารถดึงดูดบริษัทผู้ผลิต
ภาพยนตร์ต่างชาติเข้าสู่ประเทศได้ ส่วนหนึ่ง
นั้นมาจากข้อเท็จจริงที่ว่าประเทศไทยมีสิ่ง
อ�ำนวยความสะดวกและอุปกรณ์ที่ได้มาตรฐาน
สากล ยิ่งไปกว่านั้น การเป็นประเทศที่มี
ลักษณะเฉพาะของความหลากหลายเชิง
ภูมิศาสตร์และธรรมชาติอันสวยงามก็เป็นที่
ทราบกันดี ประเทศไทยมีภูมิทัศน์ที่หลากหลาย 
ได้แก่ ชายฝั่ งทะเล แนวปะการังใต้ทะเล แม่น�ำ้ 
ทะเลสาบ ภูเขา และที่ราบสูงเขียวชอุ่ม 

ขณะที่ธรรมชาติอันไม่แน่นอนของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์หมายถึงการต้องคอยระวังการถูก
เปรียบเทียบในแต่ละปี แต่ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา
บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ต่างชาติที่เข้ามาถ่ายท�ำ
ภาพยนตร์ในประเทศไทยโดยทั่วไปนั้นมีจ�ำนวน
เพ่ิมขึ้น โดยขับเคลื่อนจากผู้ผลิตรายใหญ่จาก
ประเทศจีน สหราชอาณาจักร ประเทศอื่น ๆ 
ในยุโรป สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และ
ประเทศอื่นอีกจ�ำนวนมาก เห็นได้จากจ�ำนวน
ของบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ต่างชาติที่เข้ามา
ถ่ายท�ำภาพยนตร์ในประเทศไทยได้เพ่ิมขึ้นจาก 
578 รายในปีพ.ศ. 2553 เป็น 724 ในปีพ.ศ. 
2558 ในแง่ของการระบุรายได้จากผู้ผลิตเหล่า
นี้ เพ่ิมขึ้นจาก 1,869 ล้านบาทในปีพ.ศ. 2553 
เป็น 3,164 ล้านบาทในปีพ.ศ. 2558 ขณะที่แนว
โน้มโดยทั่วไปดูเหมือนว่าจะมีการเพ่ิมสูงขึ้น 
ตามที่ระบุไว้ แต่ทั้งนี้ยังคงมีความผันผวน
อย่างมากในฐานข้อมูลในแต่ละปี ตัวอย่างเช่น 

ในปีพ.ศ. 2557 ตัวเลขเหล่านี้ลดลงอย่างเห็น
ได้ชัดเจน (จากบริษัทผู้ผลิต 631 รายและ 
1,934 บาทตามล�ำดับ)

เมื่อจ�ำนวนของการผลิตของบริษัทต่างชาติ 
และนักแสดงและเจ้าหน้าที่กองถ่ายต่างชาติ
เพ่ิมขึ้น จ�ำนวนเงินที่ไหลเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยก็เพ่ิมขึ้นตาม ซึ่งรวมถึงค่าใช้
จ่ายส�ำหรับสิ่งอ�ำนวยความสะดวกในการผลิต
ภาพยนตร์ บริษัทผู้ให้เช่าอุปกรณ์ เงินเดือน
และค่าจ้างของประชากรไทย ตลอดจนการใช้
จ่ายจากนักแสดงและเจ้าหน้าที่กองถ่ายต่าง
ชาตทิีโ่รงแรม ร้านอาหาร และบรกิารสนิคา้อืน่ ๆ 
ในขณะที่กลุ่มคนเหล่านี้พักอยู่ในประเทศไทย 

อย่างไรก็ตาม โปรดหมายเหตุว่า การใช้จ่ายที่
มีประสิทธิภาพดังกล่าวนั้น ซึ่งระบุไว้ในการ
ประมาณรายได้ส่วนร่วมของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ ตามรายละเอียดข้าง
ต้น ได้แก่ ผลกระทบด้านเศรษฐกิจ การจ้าง
งาน และภาษี ผลกระทบนี้จึงถูกน�ำมา
พิจารณาในการประมาณการผลกระทบด้าน
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยของ
เรา

http://www.thailandfilmoffice.org/index.php/en/film-statistics
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4.2 ภาพยนตร์และโทรทัศน์ชักน�ำการท่องเที่ยว

12 Oxford Economics, The Economic Impact of the UK Film Industry, 2012
13 อ้างถึงใน Hudson, S. and Richie J., “Promoting Destinations via Film Tourism: An Empirical Identification of Supporting Marketing Initiatives”, Journal of Travel Research, Vol. 44, May 2006, pp.387-396
14 Warnick, B., Bojanic, D., Siriangkul A., “Movie effects on the Image of Thailand among college student travellers” Proceedings of the 2005 Northwestern Recreation Research Symposium, 2005
15 Samu Times ‘Lost in Thailand’ film results in tourists from China, http://www.samuitimes.com/lost-thailand-film-results-tourists-china/ เข้าถึงเมื่อวันที่ 22 กันยายน 2559
16 Phomsiri, S., “Film Tourism and Destination Marketing: Case studies of In-bound and Out-bound in Thailand”, Review of Integrative Business and Economic Research, Vol 4, No. 3, 2015

นอกเหนือจากการใช้จ่ายของ บริษัทผู้ผลิต
ภาพยนตร์ต่างชาติในประเทศไทยแล้ว ประเด็น
ส�ำคัญอีกข้อหนึ่งคือเมื่อการผลิตภาพยนตร์
และโทรทัศน์เสร็จสิ้นนั้น (ไม่ว่าต่างชาติ หรือ 
“ในประเทศ”) ก็จะเป็นการเชิญชวนนักท่อง
เที่ยวให้มาเที่ยวประเทศไทย

ในช่วงที่ผ่านมาไม่นานนี้ ความสนใจในการท่อง
เที่ยวตามรอยภาพยนตร์และโทรทัศน์เพ่ิมมาก
ขึ้นอย่างเป็นปรากฏการณ์ไปทั่วโลก Oxford 
Economics ได้ตรวจสอบแนวโน้มของ
ปรากฏการณ์นี้โดยการอ้างอิงกับสหราช
อาณาจักร ในฐานะส่วนหนึ่งของการวิจัยใน
อดีต12

ในทวีปเอเชีย การเติบโตของกระแส 
Hallyuจากเกาหลีใต้ (วัฒนธรรมสมัยนิยม 
รวมถึง ภาพยนตร์ โทรทัศน์ เพลง และ
อาหาร) ก็ได้รับการบันทึกไว้อย่างชัดเจน 
กระแส Hallyu ชักน�ำนักท่องเที่ยวต่างชาติ
จ�ำนวนมากให้เข้ามาท่องเที่ยวที่เกาหลีใต้ นัก
ท่องเที่ยวต่างชาติจ�ำนวนมากเหล่านี้ส่วนใหญ่
มาจากภายในภูมิภาคเอเชีย

ทั้งนี้ดูเหมือนว่าจะไม่มีสิ่งใดสามารถเทียบเท่า
ได้กับกระแส Hallyu ได้ ในแง่ของการผลิต
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ไทย นอกจากนั้นแล้วก็
มีการวิจัยเล็ก ๆ เกี่ยวกับผลกระทบของการ
สร้างภาพยนตร์โดยชาวต่างชาติ (หรือชาว
ไทย) ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ 
โดยมีการกล่าวอ้างว่าภาพยนตร์ต่าง ๆ เช่น 
The Beach ของปี 2543 จ�ำนวนการท่อง
เที่ยวของประเทศไทยในปีนั้นได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 
2213 อย่างไรก็ตาม การวิจัยโดย Warnick 
และคณะ ซึ่งท�ำการศึกษาวิจัยว่านักศึกษา
มหาวิทยาลัยของสหรัฐอเมริกามีแนวโน้มที่จะ
มาท่องเที่ยวที่ประเทศไทยเพ่ิมมากขึ้นหรือไม่
หลังจากที่ได้ชมภาพยนตร์เรื่องนี้ ผลการการ
ศึกษาพบว่า แม้ว่าภาพยนตร์เรื่องนี้จะสามารถ
เสริมสร้างภาพพจน์ที่ดีของประเทศไทยได้
ก็ตาม แต่ก็ไม่มีหลักฐานว่าการมาท่องเที่ยวที่
ประเทศไทยมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น14 

ความจริงแล้ว ผลลัพธ์นี้อาจจะเป็นข้อพิสูจน์
ความจริงที่ว่าในสายตาของประเทศตะวันตก 
ประเทศไทยนั้นเป็นจุดหมายปลายทางของการ
ท่องเที่ยวที่ส�ำคัญในตัวของมันเองอยู่แล้ว 
ด้วยเหตุนี้ ความสามารถในการชักน�ำนักท่อง
เที่ยวต่างชาติจากประเทศตะวันตกของการ
ผลิตภาพยนตร์และโทรทัศน์อาจถูกจ�ำกัด

อย่างไรก็ตาม มีหลักฐาน (เบื้องต้น) บาง
ประการบ่งชี้ว่าสถานการณ์อาจจะแตกต่าง
ออกไปส�ำหรับผู้บริโภคในประเทศเกิดใหม่ของ
ภูมิภาคเอเชีย เช่น จีน นักท่องเที่ยวต่างชาติ
ขนาดใหญ่ที่ค่อนข้างใหม่ส�ำหรับตลาดดังกล่าว
และความรู้เกี่ยวกับประเทศไทยอาจจะถูกจ�ำกัด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง รายงานของสื่อได้แนะน�ำ
ว่าภาพยนตร์ เช่น ภาพยนตร์ตลกของจีน
เรื่อง Lost in Thailand ของปี 2555 อาจ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้กับประเทศได้มาก และ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งที่จังหวัดเชียงใหม่ ข้อมูลนี้
ไม่ใช่การคาดเดาโดยใช้ข้อเท็จจริงช่วย ที่ว่า
ภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นภาพยนตร์ในภาษาจีนที่มี
ความประณีตสูงสุดเท่าที่เคยมีมาจนถึง
ปัจจุบัน15 นอกจากนั้นแล้ว คุณพรมศิริ ยังได้ชี้
ให้เห็นความส�ำเร็จของภาพยนตร์เรื่อง Lost 
in Thailand โดยการบันทึกว่าการขอวีซ่าที่
สถานกงสุลแห่งประเทศไทยประจ�ำเซียงไฮ้ในปี 
2555 นั้นมีจ�ำนวนราว 600,000 ราย ซึ่งเพ่ิม
ขึ้นจากปี 2554 ถึงร้อยละ 50 แม้ว่าจะไม่มีการ
ศึกษาเพ่ือระบุความสัมพันธ์ระหว่างเหตุและผล
ก็ตาม16 

ปัจจัยต่าง ๆ เช่น การเติบโตของตลาดเกิด
ใหม่ด้านการท่องเที่ยวในเอเชียและการขาด
ความตระหนักถึงประเทศไทยในนักท่องเที่ยว
กลุ่มดังกล่าว อาจท�ำให้มีการเติบโตของการ
ชักน�ำนักท่องเที่ยวเพ่ือตามรอยภาพยนตร์ใน
ประเทศไทย

http://www.samuitimes.com/lost-thailand-film-results-tourists-china/
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5. สรุป
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยเป็นส่วนหนึ่งของการผลิตของ
เศรษฐกิจของประเทศโดยตรงถึงร้อยละ 0.4 
ของ GDP ในระดับชาติ อุตสหกรรมยังเป็น
ส่วนส�ำคัญของภาคความคิดสร้างสรรค์ของ
ประเทศไทย 

โทรทัศน์สร้างส่วนแบ่งที่ใหญ่ที่สุด โดยการ
แพร่สัญญาณโทรทัศน์มีสัดส่วนมากที่สุด ภาค
ส่วนอื่นของโทรทัศน์ก็มีการเพ่ิมสัดส่วน
ทางการตลาดซึ่งมีการเติบโตอย่างจ�ำกัดใน
การแพร่สัญญาณของโทรทัศน์เอง อย่างไร
ก็ตามรายได้จากการโฆษณาในการแพร่
สัญญาณโทรทัศน์ยังคงรักษาสถานะการ
ครองตลาดของภาคส่วนนี้ได้ในอนาคต 

แต่เดิมนั้นอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมี
บทบาทน้อยกว่าอุตสาหกรรมโทรทัศน์ อย่างไร
ก็ตามอุตสาหกรรมภาพยนตร์ยังคงสนับสนุน
ให้มีการจ้างงานจ�ำนวนทั้งสิ้นกว่า 31,000 
งาน ยิ่งไปกว่านั้น ถ้าอุตสาหกรรมภาพยนตร์
สามารถดึงดูดการลงทุนจากบริษัทผู้ผลิต
ภาพยนตร์ต่างชาติได้ ภาคส่วนนี้อาจจะมี
ศักยภาพในการขยายตัวอย่างรวดเร็วกว่าภาค
ส่วนอื่นของอุตสาหกรรมนี้

โดยรวม อุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์
ไทยสร้างงานที่มีผลผลิตระดับสูง ซึ่งเป็นการ
ส่งเสริมรายได้ของลูกจ้างและสร้างรายได้ส่วน
ร่วมต่อการเงินที่มั่นคงให้กับรัฐ ดังนั้นภาค
ส่วนนี้จึงมีบทบาทส�ำคัญในการเผยแพร่ความ
ส�ำเร็จที่ยิ่งใหญ่และการสนับสนุนทางการเงิน
ของรัฐ
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6. ภาคผนวกของระเบียบแบบแผน

17 ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติของประเทศไทย, "การส�ำรวจธุรกิจทางการค้าและธุรกิจทางการบริการท่ัวราชอาณาจักร ปี 2557" (ข้อมูลเผยแพร่ ปี 2557)
18 แหล่งข้อมูล : กองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่างประเทศ : http://www.thailandfilmoffice.org/index.php/en/film-statistics เข้าถึงเมื่อวันที่ 19 กันยายน 2559
19 Dataxis, “ตลาดการซื้อการรับสัญญาณโทรทัศน์ของประเทศไทยปี 2558-2563” (รายงาน, รายงาน APAP TV, 2559)
20 R. Hoonsawat, “Technological Migration: The Case of Thai Digital Terrestrial Television”, Applied Economics Journal, Vol. 20 หมายเลข 2 (2556)

รายงานส่วนนี้น�ำเสนอการทบทวนฐานข้อมูล 
และวิธีการทางเทคนิคที่ใช้ในการสร้างการ
วิเคราะห์นี้โดยละเอียด 

6.1 ปริมาณของรายได้ส่วนร่วมโดยตรง

ขั้นตอนเบื้องต้นของการวิจัยของเราเกี่ยวข้อง
กับการประเมินมูลค่าของรายได้ขององค์
ประกอบต่าง ๆ ทั้งหมดของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และโทรทัศน์ โดยใช้แหล่งข้อมูลต่าง 
ๆ จ�ำนวนหนึ่ง

การส�ำรวจธุรกิจทางการค้าและธุรกิจทางการ
บริการ (BTSS) ซึ่งตีพิมพ์เผยแพร่โดย
ส�ำนักงานสถิติแห่งชาติของประเทศไทยน�ำ
เสนอการแบ่งย่อยข้อมูลของอุตสาหกรรม 
โดยมีการออกเอกสารฉบับล่าสุดเมื่อปี 255617 
เอกสารนี้ได้ระบุลักษณะเฉพาะของ
อุตสาหกรรมการผลิตภาพยนตร์เคลื่อนไหว 
วีดีโอและรายการโทรทัศน์ไว้จ�ำนวนหนึ่ง 

ข้อมูลที่ถูกเผยแพร่นี้ได้ระบุมูลค่าของภาคส่วน
การผลิต กระบวนการหลังการผลิตและการ
เผยแพร่ภาพยนตร์ มูลค่าของตัวแปรเหล่านี้ใน
ปี 2558 สร้างขึ้นโดยใช้พ้ืนฐานของการ
เปลี่ยนแปลงข้อมูลน�ำเข้าของอุตสาหกรรม (มี
การประเมินในแง่ของภาพยนตร์ที่ผลิต) 
ระหว่างปี 2556 ถึง 2558 โดยใช้ฐานข้อมูล
จากกองกิจการภาพยนตร์และวีดิทัศน์ต่าง
ประเทศ และฐานข้อมูลเรื่องภาวะเงินเฟอ้ที่ได้
จากธนาคารข้อมูลของ Oxford Economics 18

ข้อมูลนี้น�ำมาใช้เพ่ือจัดท�ำมูลค่าของภาคส่วน
การผลิต กระบวนการหลังการผลิตและการ
เผยแพร่ภาพยนตร์ในประเทศไทยในปี 2558 
งานแสดงภาพยนตร์นั้นใช้วิธีการนี้เป็นพ้ืนฐาน 
เว้นแต่มีการสันนิษฐานว่าการเติบโตของงาน
แสดงภาพยนตร์นั้นสอดคล้องกับการบริโภค
ส่วนบุคคล (เข้าถึงจากธนาคารข้อมูลของ 
Oxford Economics ที่รวบรวมจากฐาน
ข้อมูลธนาคารกลาง) มากกว่าที่จะตั้งอยู่บนพ้ืน
ฐานของการผลิตภาพยนตร์เคลื่อนไหว

การผลิต กระบวนการหลังการผลิตและการ
แพร่ภาพโทรทัศน์นั้นเป็นการใช้ข้อมูลของ 
BTSS ที่มีการประมาณการปี 2558 ว่าการ
ผลิตนั้นขึ้นอยู่กับการเติบโตของอุสาหกรรม
บริการในประเทศไทย (การใช้ฐานข้อมูล
ธนาคารกลางที่เข้าถึงจากธนาคารข้อมูลของ 
Oxford Economics)

หนึ่งขอบเขตที่ BTSS ไม่ได้ให้ข้อมูลอย่าง
เพียงพอไว้ในรายงานข้อมูลของภาคส่วนนี้คือ
การถ่ายทอดสัญญาณโทรทัศน์ ดังนั้น การ
วิเคราะห์ของเราจึงใช้ฐานข้อมูลและการ
ประมาณการที่แสดงอยู่ใน “Thailand 
Pay-TV market 2012-2020” ที่รายงาน
โดย Dataxis19 ซึ่งให้ข้อมูลของรายได้รวม
ของภาคส่วนโทรทัศน์ผ่านดาวเทียม เคเบิลทีวี 
และ IPTV 

รายงานนี้ยังได้ประมาณรายได้จากการโฆษณา
ของการแพร่ภาพโทรทัศน์ในปี 2558 อีกด้วย 
รายงานเชิงวิชาการ Hoonsawat (2556) ได้
ระบุไว้ว่า 90% ของรายได้ของการแพร่ภาพ
โทรทัศน์คือการโฆษณา ซึ่งท�ำให้รายได้รวม
ของภาคส่วนนี้ในปี 2558 ได้รับการประมาณ
การ 20

ตลอดกิจกรรมทุกรูปแบบนี้ ข้อมูล BTSS ได้
ถูกน�ำมาใช้เพ่ือแปลงข้อมูลน�ำเข้าของรายได้
รวมที่มีการประมาณการส�ำหรับแต่ละภาคส่วน
ลงในการประมาณการส�ำหรับ GDP, ต้นทุน
การจ้างงาน, และการซื้อสื่อกลาง นอกจากนี้ 
BTSS ก็ยังได้ช่วยในการประมาณการการจ้าง
งาน แต่ประมาณการเหล่านี้มีการประเมินผล
ตามการเปลี่ยนแปลงของผลผลิตใน
ประเทศไทยระหว่างปี 2556 ถึง 2558 (โดย
การใช้ฐานข้อมูลธนาคารกลางที่เข้าถึงจาก
ธนาคารข้อมูลของ Oxford Economics เช่น
กัน)

เมื่อน�ำข้อมูลทั้งสองนี้มารวมกัน ข้อมูลที่ได้ก็
สามารถน�ำมาใช้ในการประมาณการรายได้
โดยตรงต่ออุตสาหกรรมภาพยนตร์และ
โทรทัศน์ไทย

http://www.thailandfilmoffice.org/index.php/en/film-statistics
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6.2 การวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจโดย
รวม

การเข้าถึงรายได้ในระบบเศรษฐกิจในวงกว้าง
ยิ่งขึ้นที่เกิดจากอุตสาหกรรมภาพยนตร์และ
โทรทัศน์ที่เกี่ยวข้องกับตารางข้อมูลอินพุต-
เอาต์พุต (I-O) ส�ำหรับประเทศไทยในปี 2553 
ที่เข้าถึงจาก OECD 

ตาราง I-O ถูกน�ำมาใช้เพ่ือจัดท�ำแบบแผนการ
ซื้อสินค้าและบริการที่เกิดจากแต่ละภาคส่วน
ภายในอุตสาหกรรมภาพยนตร์และโทรทัศน์ทั่ว
ทุกระบบเศรษฐกิจของไทย และการรั่วไหลจาก
ห่วงโซ่อุปทาน การซื้อที่เกิดขึ้นที่ปลายห่วงโซ่
อุปทานนั้นก็เป็นปัจจัยหนึ่งเช่นกัน ซึ่งเป็นการ
จัดท�ำข้อมูลน�ำเข้าของรายได้รวมของผลกระ
ทบโดยตรง GDP และต้นทุนการจ้างงานถูก
ประมาณการตามอัตราส่วนจากตาราง I-O

การค�ำนวณรายได้ส่วนร่วมชักน�ำที่เกี่ยวข้อง
กับการระบุรายได้ส่วนบุคคลที่ถูกจ้างไม่ว่า
โดยตรงหรือโดยอ้อม ต้นทุนโดยตรงและโดย
อ้อมของการจ้างงานได้รับการค�ำนวณไว้แล้ว 
โดยมีการลดหย่อนภาษี ที่ค�ำนวณจากฐาน
ข้อมูลจากกระทรวงการคลังแห่งประเทศไทย 
ที่เข้าถึงผ่าน Haver Analytics อัตราส่วน
ของรายได้เหล่านี้ที่มีการใช้จ่ายถูกค�ำนวณบน
พ้ืนฐานของการบริโภคส่วนบุคคลของประเทศ 
ตามอัตราส่วนรายได้ที่จับจ่ายได้ (ส�ำนักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ที่เข้าถึงผ่าน Haver Analytics)

การบริโภครวมนี้ถูกร่างแผนไว้ในทั่วทุก
อุตสาหกรรมตามแบบแผนการใช้จ่ายของครัว
เรือนที่รายงานไว้ในตาราง I-O ซึ่งน�ำไปใช้ใน
การร่างแผนผลกระทบผ่านห่วงโซ่อุปทาน ตาม
ผลกระทบโดยอ้อม ตาราง I-O จึงถูกน�ำมาใช้
ในการวิเคราะห์ GDP และข้อมูลน�ำเข้าทาง
เศรษฐกิจอื่น ๆ 

ผลกระทบโดยอ้อมและผลกระทบชักน�ำของการ
จ้างงานถูกประมาณการโดยใช้ความสัมพันธ์
ระหว่าง GDP และการจ้างงาน ที่ได้จากฐาน
ข้อมูลจากส�ำนักงานสถิติแห่งชาติและธนาคาร
ชาติ ที่เข้าถึงผ่าน Haver Analytics 

รายได้ส่วนร่วมจากภาษีโดยตรง โดยอ้อม และ
ชักน�ำ ได้รับการวิเคราะห์บนพ้ืนฐานของอัตรา
การเรียกเก็บภาษีที่มีผลใช้บังคับส�ำหรับรายได้
ของพนักงาน (ภาษีรายได้ส่วนบุคคล) ผลก�ำไร
ขององค์กร (ภาษีรายได้องค์กร) ภาษี
โภคภัณฑ์ (ภาษีมูลค่าเพ่ิม ภาษีบริการ และ
ภาษีสรรพสามิต) และการน�ำเข้า (ภาษี
ศุลกากรและภาษีน�ำเข้าอื่น ๆ) ซึ่งใช้ฐานข้อมูล
ของภาษีและสถิติทางเศรษฐกิจจากส�ำนักงาน
สถิติแห่งชาติ 
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6.3 ตัวคูณ

กิจกรรมที่บริษัทต่าง ๆ ด�ำเนินการผ่านห่วงโซ่
อุปทานของตนและการใช้จ่ายชักน�ำของผู้
บริโภคหมายถึงรอยเท้าเศรษฐกิจของบริษัท
เหล่านี้นั้นมีขนาดใหญ่กว่ารายได้ส่วนร่วม
โดยตรงแต่เพียงอย่างเดียวอย่างมีนัยส�ำคัญ 
ผลกระทบของขนาดตัวคูณนี้ขึ้นอยู่กับความ
มั่นใจในห่วงโซ่อุปทานและพนักงานของตนของ
ภาคส่วนนี้ ตามที่ได้ส่งผลต่อมูลค่าของการซื้อ
สื่อกลางและค่าตอบแทนของพนักงาน ตลอด
จนประเภทของอุตสาหกรรมที่ซื้อมา วิธีการ
ของเราเป็นการผสมผสานหลักฐานเกี่ยวกับ
โครงสร้างของภาคส่วนนี้จาก BTSS และวิธี
การกรองข้อมูลนี้ลงในส่วนที่เหลือของระบบ
เศรษฐกิจผ่านตาราง I-O

ตัวคูณสองรูปแบบตามรายละเอียดใน 
แผนภาพ 21 ตัวคูณประเภทที่ I พิจารณา
ขนาดของรายได้โดยตรงและโดยอ้อมที่
เกี่ยวข้องกับขนาดของรายได้โดยตรงอย่าง
เดียว ตัวคูณประเภทที่ II พิจารณาผลกระทบ
โดยตรง โดยอ้อม และชักน�ำโดยรวมที่
เกี่ยวข้องกับผลกระทบโดยตรงอย่างเดียว

6.4 การประเมิน GDP

ประมาณการ GDP ที่รายงานในการศึกษาวิจัย
นี้เป็นราคาพ้ืนฐาน ซึ่งไม่รวมภาษีของสินค้า 
(เช่น ภาษีมูลค่าเพ่ิมหรือภาษีการค้า) ตลอดจน
การอุดหนุนสินค้า GDP ที่ราคาพ้ืนฐานหรือที่
เรียกอีกอย่างหนึ่งว่ามูลค่าเพ่ิมรวม (GVA)

ในเชิงวิชาการ โดยทั่วไปข้อมูล GDP นั้นถูก
รายงานไว้ในราคาตลาด กล่าวคือ รวมภาษี
ของเงินหักอุดหนุนของสินค้า ความสัมพันธ์
ระหว่าง GDP ที่ราคาตลาดและ GVA คือดัง
ต่อไปนี้ :

GDP ที่ราคาตลาด = GVA รวมภาษีของ
สินค้า (ภาษีมูลค่าเพ่ิมหรือภาษีการค้า) เงินหัก
อุดหนุนของสินค้า ซึ่งโดยทั่วไปหมายความว่า 
GAV มีจ�ำนวนน้อยกว่า GDP ที่ราคาตลาด 
โดยทั่วไป GDP ที่ราคาตลาดเป็น “การประเมิน
หัวข้อส�ำคัญ” ของ GDP ที่ใช้ในประเทศไทย
และหลาย ๆ ประเทศ

แผนภาพ 21 : ตัวคูณผลผลิตรวมและ GDP ตามภาคส่วนย่อย

เอาต์พุต GDP
ภาคส่วนย่อย ประเภทที่ I ประเภทที่ II ประเภทที่ I ประเภทที่ II
การผลิตและการเผยแพร่ภาพยนตร์ 2.1 2.8 2.2 2.9
งานแสดงภาพยนตร์ 1.7 2.0 2.0 2.5
ความบันเทิงภายในบ้าน 1.3 1.7 1.1 1.3
การผลิตและเผยแพร่ทางโทรทัศน์ 2.3 2.7 2.8 3.5
การแพร่สัญญาณโทรทัศน์ 1.4 2.1 1.3 2.0
เคเบิลทีวี 1.4 2.1 1.3 2.0
โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม 1.4 2.1 1.3 2.0
ออนไลน์ (IPTV) 1.4 2.1 1.3 2.0
รวม 1.6 2.3 1.5 2.2
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